
Proposta de Mini Curso: 

 

Marketing Socioambiental 

 

Jomane  Casagrande – Mestrando em Meio Ambiente pelo do Centro Universitário UNA .  

Especialista em Comunicação (PUC Minas) e Administrador (PUC Minas). 

 

Ementa:   

Responsabilidade Social: consumidores, sociedade e responsabilidade social corporativa. 

Marketing Socioambiental: conceitos e tipos (marketing cultural, marketing esportivo, social 

e ambiental). Estudo de caso.  
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